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30. 09. 2016 www.gastrogurman.si Stran/Termin: SLOVENIJA

Naslov: 19. Slovenski festival vin in 9. Festival kulinarike v GH Union
Vsebina: Slovenski festival vin skupaj s Festivalom kulinarike vsako leto dokazuje svoj položaj vodilne 

slovenske prireditve na področju vin.

Avtor: Gastrogurman

Rubrika, Oddaja: Žanr: SPLETNI Naklada:

Gesla: SLOVENSKI FESTIVAL VIN, FESTIVAL KULINARIKE

1. 10. 2016 Kmetovalec Stran/Termin: 27 SLOVENIJA

Naslov: Brez dima ni ognja
Vsebina: Ne, zgornji naslov ni napisan v naglici in zato napačen, tudi lektorica ni prezrla napake. Vem, da 

se rek pravilno glasi »Kjer je dim, je tudi ogenj«. In od tod tudi zgornji sklep, da ni ognja brez 
dima.

Avtor: Tatjana Čop

Rubrika, Oddaja: / Žanr: POROČILO Naklada: 5.000,00

Gesla: LJUBLJANSKA VINSKA POT

1. 10. 2016 Kmetovalec Stran/Termin: 37 SLOVENIJA

Naslov: Ljubljanska poletna vinska razvajanja
Vsebina: Leta 201 1 so organizatorji Ljubljanske vinske poti- martinovanja v Ljubljani prvič poskusno 

organizirali poletno prireditev z imenom Ljubljanska vinska pot- polenta vinska razvajanja.

Avtor: Tatjana Čop

Rubrika, Oddaja: PROMOCIJA Žanr: POROČILO Naklada: 5.000,00

Gesla: LJUBLJANSKA VINSKA POT

RadoSt

KAZALO - zbirni list objav

www.pressclip.si


30. 09. 2016 Stran/Termin:

SLOVENIJA

Naslov:

Avtor:

Rubrika/Oddaja: Žanr:

Površina/Trajanje: 1,00 Naklada:

Gesla: SLOVENSKI FESTIVAL VIN, FESTIVAL KULINARIKE

ISKANJE...

19. Slovenski festival vin in 9. Festival kulinarike

Slovenski festival vin skupaj s Festivalom kulinarike vsako leto dokazuje svoj položaj vodilne
slovenske prireditve na področju vin. Priljubljenost prireditve med obiskovalci in novinarji vedno
znova dokazuje veliko število sodelujočih priznanih vinarjev in vrhunskih vinskih vzorcev. Letošnji
festival vin bo znova postregel z najboljšim, kar dajo slovenski vinogradi, pa tudi nekateri izven
naših meja. Letošnja , predjubilejna 19. Slovenski festival vin in 9. Festival kulinarike bosta v petek
in soboto, 25. in 26. 11. 2016 , med 15. in 20. uro ( Festival kulinarike med 16. in 20. uro ), v GH Union ,

v Ljubljani.

S ponosom predstavljamo glavne povdarke in novosti letošnjih festivalov:

– razširjen program Slovenskega festivala vin , ki se bo dogajal na različnih, partnerskih lokacijah v centru
Ljubljane;

– posodobljen Festival kulinarike , kjer bodo v Gledališču okusov v živo , v parih kuhali najboljši slovenski chefi,
v Galeriji okusov pa bodo restavracije in gostilne predstavile svoje najnovejše kulinarične kreacije;
– Festivalsko ocenjevanje s priznanji za najboljša vina in objavo rezultatov v reviji Dolcevita ;

– zanimive in poučne festivalske delavnice ;
– poslovni sestanki z vinarji ;

– poseben program za študente ;
– nabor partnerjev, ki bodo sodelovali pri izboru najboljših vin SFV in le ta vključiti tudi v svojo ponudbo;

– pofestivalski dogodki, ki se bodo pol leta po festivalih dogajali na partnerskih lokacijah z izbranimi vini
Slovenskega festivala vin, katerim bodo chefi partnerskih hotelov in restavracij ponudili vrhunske kulinarične
kreacije.

Ponudniki gostinske
opreme

Ponudniki hrane in
pijače

Storitve za gostince Uporabni članki in
novosti

Aktualne novice in
dogodki

Turizem

DOMOV KDO SMO IN KONTAKTI PRAVNO OBVESTILO
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19. Slovenski festival vin in 9. Festival kulinarike v GH Union

Gastrogurman

SPLETNI ČLANEK

http://gastrogurman.si/novice-in-dogodki/19-slovenski-festival-vin-in-9-festival-kulinarike/

www.gastrogurman.si

www.pressclipping.si


1. 10. 2016 Stran/Termin: 27

SLOVENIJA

Naslov:

Avtor:

Rubrika/Oddaja: / Žanr:

Površina/Trajanje: 385,09 Naklada: 5.000,00

Gesla: LJUBLJANSKA VINSKA POT

Brez dima ni ognja

Ne, zgornji naslov ni napisan v naglici in zato napačen, tudi lektorica ni prezrla napake.

Vem, da se rek pravilno glasi »Kjer je dim, je tudi ogenj«. In od tod tudi zgornji

sklep, da ni ognja brez dima.

Ko se začne valiti dim, je prva reakcija ljudi, da je potrebno ugotoviti, kje, kaj in s

kakšno močjo gori. Tako je tudi s promocijo. Ko se pojavi informacija, da nekdo nekje

nekaj dela, bo določen del prejemnikov te informacije slednjo preveril. In o tem bo tudi

govoril svojim prijateljem, znancem, sorodnikom, naključnim sogovornikom. Seveda

je vprašanje, ali bo o videnem govoril pozitivno ali negativno. A kakorkoli, ponovno bo

njegovo obvestilo spodbudilo nekatere od sogovornikov, da bodo dobljeno informacijo

preverili. In cela »veriga obveščanja« se tako ponovi in podaljša.
Pri promociji je zelo pomembno, kako močno bomo zanetili ogenj, da bo dim dovolj

velik in zanimiv za čim večje število ljudi. V tokratni številki PiPa je kar nekaj člankov

povezanih s promocijo.
Na kmetiji Čemažar, kjer enkrat tedensko odprejo trgovino na kmetiji, v kateri v prvi

vrsti prodajajo kruh, se s promocijo od začetka niso kaj dosti ukvarjali. Računali so, da

se bo informacija o petkovih pekah domačega kruha razširila le z zadovoljnimi strankami.

In niso se ušteli. A pri tem je potrebno opozoriti, da je to bilo v času, ko so bile

majhne, butične pekarne še redkost, predvsem pa ni bilo še toliko ponudbe ekološke

hrane kot danes. Danes stoji ob cesti usmerjevalna tabla, izdelali pa so tudi lično in

funkcionalno spletno stran.

Na prireditvah, kot sta Podeželje v mestu in Ljubljanska vinska pot, mnogi kmetje ne

sodelujejo zato, da bi tisti dan dobro prodajali in se vrnili domov z zajetnim zaslužkom.

Seveda naj bi prodaja vsaj pokrila stroške udeležbe, a še bolj pomembna je predstavitev

ciljni publiki, kar meščani zanesljivo so. Objavljamo tudi povzetek raziskave o spletnem

oglaševanju kmetij na Koroškem.

Ko se z nosilci dopolnilnih dejavnosti na kmetiji pogovarjam o promociji, se pogovor

pretežno vrti okoli porabljenih sredstev. Lažje se je odločiti za investicijo v stroje
ali opremo, saj zanesljivo vemo, da se bodo vložena sredstva prej ali slej povrnila. To

bomo lahko izmerili, stehtali, ovrednotili v večjem pridelku, boljši kakovosti izdelkov.

Kako pa ovrednotiti promocijo? Kako pripraviti učinkovit načrt obveščanja ob tem,

da je treba še prej ciljno javnost tudi »odkriti« oziroma jo opredeliti? In koliko denarja

nameniti, kako pogosto ponoviti ali spremeniti posamezne promocijske aktivnosti?

Enoznačnih odgovorov na ta vprašanja ni. Vse je odvisno od dejavnosti, lokacije, obsega

pridelave Pri reviji PiP organiziramo izobraževanja in delavnico na temo promocije.
Seveda boste v največji možni meri uporabljali cenejše oblike promocije, kot so spletna

socialna omrežja. Vendar je tudi za to potrebno imeti določeno znanje. Čas, vložen

za pregled spletnega oglaševanja drugih kmetij, ni stran vržen. Ves čas je potrebno
imeti v mislih besede, ki jih je sredi devetnajstega stoletja izrekel Barnum, ameriški

zabaviščnik, podjetnik, politik in avtor knjige Zlata pravila bogatenja: »Brez promocije
se zgodi nekaj strašnega nič!«

A nujno je vedeti, da je od ognja brez dima še slabši dim brez ognja. Če ni prave
vsebine, je vsak evro, namenjen promociji, vržen stran!

Tatjana Čop
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Brez dima ni ognja

Tatjana Čop

POROČILO

Kmetovalec


